














Erstmals im Jahre 1855 in Berlin von Ernst Lit-

faß errichtet, ist die Säule das traditionsreichs-

te Medium der Außenwerbung. Ganz im Sinne 

ihrer ursprünglichen Funktion als Anlaufstelle 

für öffentliche Bekanntmachungen tragen die 

Säulen heute unterschiedlichste Informatio-

nen in die Öffentlichkeit. Sehr beliebt ist dieser 

Werbeträger für die Ankündigung von Konzer-

ten und Messen. Werbung auf Allgemeinstelle 

und Ganzsäule erreicht die Menschen auf ihren 

Wegen durch den Orts- oder Stadtkern und in 

Wohngebieten. Die Werbeträger stehen in der 

Regel an Plätzen mit hohen Fußgängerfrequen-

zen. Durch die lange Betrachtungsdauer prä-

gen sich die Motive leicht bei Ihrer Zielgruppe 

ein.

City-Light-Poster (CLP) sind die weit ver-
breiteten „Highlights” einer modernen  
Stadt: Als hinterleuchtete Vitrinen zie-
hen sich die aufmerksamkeitsstarken 
Werbeträger in sorgfältig zusammen-
gestellten Netzen über das Gebiet aller 
größeren und großen Städte. Das CLP be-
findet sich überwiegend in Wartehallen  

des öffentlichen Personennahverkehrs, in 
hinterleuchteten Säulen sowie freistehend 
in Fußgängerzonen oder in Stadtinforma-
tionsanlagen. In einigen Großstädten sind 
CLP mit einem Wechselmechanismus 
ausgestattet, der die Präsentation von bis 
zu drei verschiedenen Motiven auf einem 
Werbeträger möglich macht.

Das Highlight
in der Stadt.
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